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Einsatz und Zweck 
der Methode 

Die „Info­Pinwand“ ermöglicht es den SchülerInnen, selbst erarbeitete 
Informationen den MitschülerInnnen schnell mündlich und visuell 
unterstützt zu vermitteln. Die Methode wird eingesetzt, wenn bestimmte 
Fakten oder Zusammenhänge selbständig erarbeitet, stichwortartig 
gesammelt, logisch geordnet (clustern) und anschließend präsentiert 
werden sollen. 
Viele Arbeitsschritte werden zusammengefasst. Die Pinwand dient also 
als Notizblock, der aber ein Verändern der Aufzeichnungen zulässt, und 
Präsentationsmedium in einem. 

Handlungsphasen  Informieren, Planen, Entscheiden, Ausführen 
Verlauf  �  wichtige Informationen aus verschiedenen Quellen (z.B. Texte, 

Bilder, Filme, Zahlenbilder usw.) herausfiltern und 
�  zeitgleich auf der Pinwand (Programm PinKing) stichwortartig in 

Karteikarten eintragen 
�  Informationen ordnen und evtl.clustern 
�  Pinwand optisch – aber themenorientiert – gestalten 
�  freier Vortag unter Verwendung der Pinwand 

Hinweis  Diese Methode sollte erst angewendet werden, wenn die SchülerInnen 
bereits über einen Fundus an Methoden verfügen (umfassende 
Methodenkompetenz). 

Materialien  �  PC­Programm PinKing 
Anwendungsbeispiele  �  Ursachen von Magersucht 

�  Interpretation eines komplexen Zahlenbildes � Methode 
Zahlenbilder 

�  Darstellung eines Zeitungsartikels (siehe Beispiel) 
Notizen
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Beispiel 

W3B-Studie zur 
Online-Nutzung 
vom Frühjahr 2000 

Andorderungen der 
Online-Nutzer: 
Datensicherheit 
sicherer Zahlungsverkehr 

Kreditkarten 
- risikoreich 

Sicherheit beim 
Bezahlen 
unzureichend 

Angst vor der 
Weiterleitung 
persönlicher Daten 

große 
Bereitschaft zum 
Online-Shopping 

nur ein  Drittel ist bereit, 
Kreditk artennummer 
online zu übermitteln 

Bücher 

Reisen 

Software 

Mode 

LM Marktpotential für 
LM: eine halbe Million 
Menschen 

!  

- Frauenanteil steigt 
- vor allem junge Frauen 
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tatsächlich getätigte Käufe im Internet: 
Frühjahr 96, 97, 98, 99, 2000 
in Prozent 

Nutzerschaft wird 
immer heterogener 

Quelle: 
E-Commerce, 
16.06.2000


